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٢

تعداد دفعات باز شدن برنامه های آنی در ماه 

خرداد به بیش از  ٧ میلیون بار رسید.

برنامه های آنی

اجرای آنی

واژه یاب (برنامه آنی)

اجرای آنی

اجرای آنی

اجرای آنی

اجرای آنی

اجرای آنی

یک واژه یا عبارت بنویسید ...

جست و جو کن

تنظیماتدرباره ما



٣

در پایان فصل بهار بیش از ٨٠ درصد کاربران
بازار از دستگاه های اندرویدی سامسونگ یا هوآوی
استفـاده می کردند و بیشترین سهم بازار متعلق به 

دستگاه سامسونگ Galaxy J7  بوده است.



برنامه های تازه برگزیده

+خرید درون برنامه ای

+خرید درون برنامه ای

نصب

نصب

نصب

نصب

نصب

نصب

بازی های تازه برگزیده

+خرید درون برنامه ای

+خرید درون برنامه ای

نصب

نصب

نصب

نصب

نصب

نصب

در فصل بهار ساعت اوج 

خرید برنامه ها 
١١ صبح بوده است. 

در این فصل ساعت اوج 

خرید بازی ها 
١٢ شب بوده است. 

٤



٥

در این فصل بیشترین رشد تعداد کاربران در دسته 

پیام رسان ها ( ٥٤٫٦ درصد افزایش )
بوده است.



٦

در این فصل بیشترین رشد انتشار برنامه در دسته 

آب و هوا ( ٣٨٫٥ درصد افزایش )
بوده است.



٧

در این گزارش منظور از کاربران فعال بازار، کاربرانی است که در هریک از ماه های مشخص شده، بازار را باز کرده اند.در این نمودار پنج نسخه غالب مقایسه شده اند.

درصد کاربران فعال* نسخه های بازار

7.16.8

7.15.9

7.12.2

7.15.5

7.14.0

٪٢٤
٪١٤

٪٥٨

٪١٩

٪٦
٪٦

٪١٨

٪١٤

٪٧

٪٥٣

٪٢١

٪٦٠

فروردین اردیبهشت خرداد

*



٨

در این گزارش منظور از کاربران، کاربرانی است که در پایان فصل بهار بازار را بر روی دستگاه اندرویدی خود نصب داشته اند. منظور از کاربران خرید کننده، کاربرانی
است که در این فصل با یک دستگاه اندرویدی از بازار خرید کرده اند.

نسخه API دستگاه های اندرویدی کاربران* 

درصد کاربران درصد کاربران خریدار

10 15 16 17 18 19 21 22 23 24 25 26 سایر

%1
%0

%1
%0 %0 %0

%4 %4 %4 %4
%3

%5 %5%5

%18 %18

%30

%17

%21

%23

%13

%11

%2 %2

%8

%1

*



٩

درصد کاربران درصد کاربران خریدار

سهم بازار برندهای اندرویدی

XiaomiAsusNokiaSonyLenovoHTCLGEHuaweiSamsungسایر

%52

%34

%6

%2
%1 %1 %1 %2 %2%1 %1 %1 %0 %1 %0 %1

%3

%9

%30

%53



١٠

منظور از کل خرید برندهای اندرویدی، مجموع خرید کاربران آنها در فصل بهار است.

مقایسه کل خرید* کاربران دستگاه های اندرویدی

Samsung

Huawei

LGE

HTC

Sony

Lenovo

سایر

٪٩

٪٣
٪١

٪١
٪٤

٪٢٧ ٪٥٥

*



١١

برنامه بازی

این نمودار برند دستگاه های اندرویدی خرید کننده از هر دسته را نشان می دهد.

درصد کاربران خرید کننده هر برند در هر دسته*
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*



١٢

مقایسهٔ میزان خرید کاربران هر برند از بازی ها و برنامه ها

درصد خرید از برنامه هادرصد خرید از بازی ها

SamsungHuawei LGEHTC SonyLenovo Xiaomi متوسط سایر برندها

%54 %51

%49 %30 %43 %44 %38 %47 %42

%53 %58%62%57 %56%70

%46



١٣

در این نمودار اطلاعات مربوط به دستگاه های مشابه (ذکر شده در پرانتز) نیز تجمیع شده است. می توانید اطلاعات تفصیلی دستگاه های اندرویدی را از بخش 
راهنماهای مستندات توسعه دهندگان دریافت کنید.

پرطرفدارترین دستگاه های اندرویدی کاربران*

درصد کاربران درصد کاربران خریدار

Huawei Honor 
5X

Huawei P8Galaxy A3 
(2016, 2017)

Galaxy A7 
(2016, 2017)

Galaxy J2
(2016)

Galaxy A5 
(2016, 2017)

Galaxy J1
 (2016, Ace, 
Neo, Mini)

Galaxy J5 
(2016, 2017

Prime)

Galaxy J7
 (2016, 2017
 Neo, Pro)

%10 %10
%9

%5
%5

%3

%2 %2 %2

%3

%1 %1 %1 %1
%1%0

%2

%13

*

http://developers.cafebazaar.ir/fa/guidelines/


١٤

توزیع خرید کاربران برنامه و بازی در ساعات مختلف شبانه روز

خرید بازی خرید برنامه

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23
%0

%1

%2

%3

%4

%5

%6

%7

%8



١٥

درصد تعداد برنامه ها در هر دسته
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١٦

این نمودار نشان می دهد تعداد برنامه های منتشرشدهٔ هر دسته در فصل بهار چه تغییری کرده است.

درصد رشد برنامه های منتشرشدهٔ هر دسته در فصل بهار*

*

برنامه بازی

ی
ای

عم
م

ی
ساز

یه 
شب

ی
ش

وز
آم

ها
ی 

تن
س

دان
و 

ت 
ما

کل

ی
دگ

وا
خان

ی
فنن

ت

ی
یاز

مت
ا

ی
تژ

ترا
س

ا

ن
ش

اک

ی
دگ

انن
ر

ی)
باز

) 
ی

ش
رز

و

ی
رای

ج
ما

لم
سا

ه 
ذی

تغ
و 

ش 
رز

و

ی
دگ

زن
ک 

سب

ی
ساز

ی 
ص

خ
ش

ها
ن 

سا
م ر

یا
پ

ش
وز

آم

ت
یا

شر
و ن

ها 
بر

خ

ی
رم

رگ
س

ن
ما

در
و 

و 
دار

فر
س

و 
ر 

سی

کار
و 

ب 
س

ک

ی
اع

تم
ج

ی ا
ها

که 
شب

دا
ص

و 
ی 

یق
س

مو

ی
رد

رب
کا

ها
زار

اب

ی
س

کا
ع

ی
مال

ر 
مو

ا

ه)
ام

رن
(ب

ی 
ش

رز
و

ی
هب

مذ

مد
و آ

ت 
رف

نه
سا

 ر
 و

ئو
ید

و

بع
منا

و 
ها 

ب 
تا

ک

ید
خر

ن
ورا

ست
 ر

 و
ی

پز
ش

آ

وا
ه

و 
ب 

آ
٪٣

٨٫
٥

٪٣
٠٫

٤

٪٢
٥٫

٥

٪٢
١٫٤

٪١
٩٫

١

٪١
٨٫

٢

٪١
٦٫

٦

٪١
٦٫

٣

٪١
٣٫

٨

٪١
٣٫

١

٪١
٢٫

٦

٪١
٢٫

٤

٪١
٢

٪١
١٫٩

٪١
١٫٥

٪١
١٫٣

٪١
١

٪١
٠٫

٨

٪١
٠٫

١

٪١
٠

٪٨
٫٨

٪٨
٫٨

٪٨
٫٧

٪٨
٫٤

٪٦
٫٤

٪٦ ٪٥
٫٧

٪٥
٫٤

٪٥
٫٣

٪٤
٫٤

٪٤
٫٤

٪٣
٫٨

٪٢
٫٧

٪٢
٫٦

٪٢
٫٤

٪٢
٫٤



١٧

توزیع مدل درآمدی برنامه ها در هر دسته

رایگان  رایگان با محصول درون برنامه ای  فروشی
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١٨

این نمودار میانگین نصب فعال برنامه های پرنصب ( 20 برنامه اول ) هر دسته در پایان فصل بهار را نشان می دهد.

میانگین نصب فعال برنامه های پرطرفدار هر دسته*
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١٩

این نمودار نشان می دهد مجموع نصب فعال برنامه های هر دسته در فصل بهار چه تغییری کرده است.

ی
رای

ج
ما

وا
ه

و 
ب 

آ

ی
دگ

زن
ک 

سب

ش
وز

آم

ن
ما

در
و 

و 
دار

ی
تژ

ترا
س

ا

ی
رم

رگ
س

ن
ش

اک

ی
ای

عم
م

کار
و 

ب 
س

ک

ت
یا

شر
و ن

ها 
بر

خ

ی
ش

وز
آم

ی
فنن

ت

بع
منا

و 
ها 

ب 
تا

ک

ی
س

کا
ع

ه)
ام

رن
(ب

ی 
ش

رز
و

ها
زار

اب

ی
دگ

انن
ر

ن
ورا

ست
 ر

 و
ی

پز
ش

آ

ید
خر

ی
ساز

یه 
شب

ی
یاز

مت
ا

ی
دگ

وا
خان

ی)
باز

) 
ی

ش
رز

و

دا
ص

و 
ی 

یق
س

مو

فر
س

و 
ر 

سی

مد
و آ

ت 
رف

ی
رد

رب
کا

ی
ساز

ی 
ص

خ
ش

ی
اع

تم
ج

ی ا
ها

که 
شب

لم
سا

ه 
ذی

تغ
و 

ش 
رز

و

ی
هب

مذ

ی
مال

ر 
مو

ا

نه
سا

 ر
 و

ئو
ید

و
ها

ی 
تن

س
دان

و 
ت 

ما
کل

ها
ن 

سا
م ر

یا
پ

٪٥
٥

٪٥
١

٪٢
٩

٪١
٨

٪١
١

٪٨ ٪٧ ٪٧ ٪٧ ٪٦ ٪٥ ٪٥ ٪٥ ٪٤ ٪٤ ٪٣ ٪٣ ٪٣ ٪٣ ٪٢ ٪٢ ٪٢ ٪١ ٪١ ٪٠

٪-
١

٪-
١

٪-
٢

٪-
٣

٪-
٣

٪-
٣

٪-
٤

٪-
٧

٪-
٨

٪-
٩

٪-
١٠

درصد تغییرات نصب فعال برنامه های هردسته نسبت به فصل قبل*

*

برنامه بازی



٢٠

این نمودار نشان می دهد تعداد کاربران خریدکنندهٔ برنامه های هر دسته در فصل بهار چه تغییری کرده است.

درصد افزایش تعداد کاربران خریدکنندهٔ هردسته نسبت به فصل قبل*
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٢١

منظور از برنامه های برتر، 20 برنامه  پر فروش هر دسته است. منظور از کاربران خریدار جدید، کاربرانی است که اولین خرید خود را از برنامه های هر دسته در این فصل 
انجام داده اند و منظور از کاربران خریدار قدیمی، کاربرانی است که در فصل های گذشته نیز از برنامه های آن دسته خرید داشته اند.

سهم درآمد برنامه های برتر هر دسته از خریداران جدید و قدیم*

کاربران خریدار قدیمیکاربران خریدار جدید
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٢٢

در صورت تمایل روی              کلیک کنید و نظرتان را در مورد گزارش با ما به اشتراک بگذارید.

تعداد اجرای برنامه های آنی در ماه

فروردین اردیبهشت خرداد
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